Agdo 6: Consolidar propostas de prevencdo a pratica da corrup¢do fomentando a integridade social
e a educacao para a cidadania.

Coordenador: CNMP
Coordenador Adjunto: SEGOV/PR

Colaboradores: ADPF, AGU, AJUFE, ANAPE, ATRICON, BB, BNDES, CAIXA, CASA CIVIL RS, CGU, CJF,
COAF, CONACI, FEBRABAN, MD, MPF, MPMA, MPPE, MPPI, MPT, RFB, TCU.

Produtos esperados:
1) Diretrizes definidas por meio de experiéncias nacionais e internacionais para a formacdo de
cidaddo ético e participativo;

2) Banco de boas praticas e iniciativas referentes a esse tema, disponibilizado em plataforma digital
acessivel a qualquer cidadao;

3) Programa de educacédo cidada que reuna praticas de educagdo que tenham tido bons resultados,
oferecendo-as aos ambientes com maior pertinéncia.

MEMORIA DA 42 REUNIAO

1. Informacdes gerais

» Data e horario: 21 de junho de 2017, 14h30.

* Local: Sala de Reunides 210 — DRCI/MJ, Brasilia — DF.

* Pauta: Informes sobre os andamentos dos trabalhos dos subgrupos (GTs 1-4) e proximos
passos.

* Presentes: AGU, Casa Civil / RS (P/VC), BNDES, CAIXA, Camara dos Deputados, CGU,
CNMP, COAF, CONACI (Convidado), FEBRABAN, FOPROP (Convidado), MPF, Observatorio
Social de Brasilia (Convidada), RFB, SEGES/MP, SEGOV/PR e TCU.

2. Resumo das discussoes

* CNMP —inicia a reunido com o relato dos Ultimos encontros da coordenagdo com possiveis
parceiros: Fundo Nacional de Desenvolvimento da Educagdo, Ministério da Educagdo e
Ministro da CGU.

Informa que serdo enviadas duas tabelas a todos os colaboradores da Acdo para
preenchimento conforme segue, até a data de 28 de junho:

0 Tabela 1 — Relagdo de possiveis parceiros, publicos e privados, que podem
contribuir para a divulga¢do da campanha e do chamamento publico;

0 Tabela 2 —Relagdo de possiveis candidatos ao chamamento.
* SEGOV/PR - confirma que o Ultimo més foi bem produtivo e diversas frentes avangaram.
Edital e campanha j4 estdo a ponto de serem langados. A despeito da escassez de recursos,

a missao do grupo para os proximos meses deve ser divulgar amplamente a campanha. E,
com relagdo as listas comentadas pelo CNMP, ainda ndo serd necessario realizar
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efetivamente os contatos. Isso devera ser feito apenas quando as pegas da campanha
estiverem prontas.

Informa que a Cdmara dos Deputados, através do seu Laboratdrio Hacker, estd ajudando na
construcdo do ambiente. A pagina para a sele¢do das propostas ficara hospedada no portal
desafio.leg.br. Explica no que consiste esse portal e esperam que entre 10 e 15 dias, essa
parte ja esteja pronta. Acrescenta que, provavelmente, a pagina estatica da campanha ficara
hospedada em ambiente da CGU.

Por fim, pondera que levardo ao GGl a proposta de ter um momento na Plenaria da ENCCLA,

ao final do ano, para rodada de apresentacdo dos projetos que irdo compor o Banco de
Propostas.

Grupo de Trabalho 1 — Edital

SEGOV/PR - informa que todas as contribui¢cdes recebidas foram consolidadas e enviadas
para a aprovacao do GT 1. Como ndo houve mais nenhuma observagao, o grupo considerou
que o trabalho estd concluido. Nao havera mais alteragdes no texto, exceto se for verificado
algum erro. Aguarda-se agora apenas a data para o langamento.

Complementa que todas as incumbéncias relacionadas no edital estdo direcionadas ao
CNMP. Embora ainda exista a possibilidade de compartilhar essas responsabilidades com a
CGU, conforme conversado em reunidao com o Ministro daquela Pasta (a confirmar).

Além disso, o documento ja estd com a equipe que esta trabalhando na montagem da
plataforma que receberd as propostas.

Grupo de Trabalho 3 — Campanha

SEGOV/PR - lamenta que a as pecas da campanha ainda ndo estejam prontas e explica as
razdes para tal. O grupo esta trabalhando bastante no conceitual e na linguagem da
campanha, para que se converta num didlogo inteligente e estimulante (e ndo
desmotivador), conduzindo a formacdo de agendas publicas positivas para os proximos
anos. E isso é bastante complexo.

CNMP - endossa a fala da SEGOV/PR sobre a importancia de se buscar um approach
afirmativo para a campanha. Por isso, a melhor forma de tocar o publico ainda esta sendo
estudada. Apesar disso, espera-se que tudo esteja pronto até o dia 10 de julho. Nesse
sentido, e com vistas a ndo atrasar o trabalho e as entregas da Acdo, sugere antecipar a
proxima reunido do grupo para o dia 25/07.

Grupo concordou com a antecipagao da proxima reunido para o dia 25/07.

SEGOV/PR - compromete-se a enviar toda a documentagao referente a campanha para o
grupo analisar até 15 dias antes da reunido, dia 10/07. Se tudo correr conforme esse
planejamento, a ideia é desmarcar a reunido prevista para agosto para que o grupo tenha
tempo e disponibilidade para investir na divulgacao da campanha.



Solicita que os 6rgaos presentes também compartilhem as agdes de prevengao primaria que
ja possuem, para que sejam incluidas no rol de atividades possiveis para quem for aderir a
campanha.

CONACI — apresenta mais detalhadamente os conceitos que estdo sendo utilizados para a
concepgao da campanha. Construgao da narrativa. Carater continuo. Design. Manifesto da
marca. Narrativa. Design da marca. Pecas de apoio. Funcionamento. Adesao. Atribui¢des
dos parceiros. Por fim, coloca em debate o nome que sera dado ao Programa, apresentando
duas propostas preliminares e os pontos fortes de cada uma delas:

0 Programa Nacional de Preveng¢ao Primaria a Corrupcdo (PNPPC);

0 Programa Nacional de Valorizagdo Primaria da Integridade (PNVPI);
0 Pro(integra)

0 Outrasugestdo do grupo.

Grupo discute durante algum tempo os aspectos positivos e negativos de cada um dos
nomes apresentados e também fazem sugestdes.

CNMP — estdo mais propensos a adotar o primeiro titulo sugerido. Primeiro porque tem um
apelo mais forte. Sequndo porque pode-se desperdicar um tempo precioso até as pessoas
entenderem o conceito de integridade. Ainda assim, independente do nome do Programa,
a comunicagao dar-se-a através de um nome fantasia (marca), tal qual aconteceu com as ‘10
Medidas contra a corrupgao’.

AGU - parabeniza a coordenacdo pela série de boas noticias. Concorda que algumas
questdes que preocupavam bastante parecem ter sido superadas, como, por exemplo, a
comunicagdo. A integracdo do Laboratério Hacker, nesse sentido, foi um avango
importante. Parabeniza também a estruturacdo da campanha em nivel de design.

Faz algumas sugestoes: 1) Ampliar o prazo para o envio de propostas de 30 para 45 dias; 2)
Com vistas a convidar de maneira publica os potenciais interessados em participar do
programa (divulgagdo ampla), contatar a assessoria de comunica¢do de cada érgdo para
coordenar a divulgacao juntamente com CNMP e CGU.

SEGOV - ndo haviam pensado em assessoria de imprensa para o langamento na midia, mas
considera a ideia superimportante. Pensa na produgdo de algum release para que as
comunicagdes possam langa-lo simultaneamente.

Sobre a extensao do prazo, serdo concedidos 45 dias ou até mais. Se assim for, o prazo de
avaliagdo das propostas devera ser encurtado, mas isso ndo parece um problema grave, ja
que as comissdes comecardo a trabalhar a partir do envio da 12 proposta. Serdo montadas
varias comissoes para a avaliagdo das propostas.

FOPROP — parabeniza todo o trabalho que vem sendo desenvolvido. Uma agdo dessa
envergadura tera um impacto enorme em toda a educagdo basica. Contudo, pondera que
tera de ser feito um esfor¢o maior para traduzir a mensagem que se quer passar para uma
linguagem mais adequada para o Brasil como um todo. Faz essa observacdo para que o
grupo reflita sobre o proprio titulo da campanha, algo que tenha apelo emocional, filosdfico,



politico e até sentimental. O tema da integridade é bastante complexo e sistémico, mas ele
ndo produz esse apelo, sobretudo nos jovens.

Por fim, ressalta a importancia da participacdo do MEC nesse trabalho, dada a sua
capilaridade, e coloca-se a disposi¢ao para auxiliar no que for necessario, principalmente,
compartilhando os contatos da enorme rede de institui¢des vinculadas e parceiros.

* SEGOV - parabeniza o CONACI pela estruturagao da campanha e do programa. Pondera
apenas sobre as implicagdes do uso do termo Programa, que envolve uma estruturagao
diferenciada em eixos, objetivos.

* CONACI - esclarece que tem utilizado a definicdo de programa sequndo o PMBOK. Mas,
concorda que se o programa partir para o sentido de programa publico, realmente ele
devera ser estruturado de acordo com as diretrizes aplicaveis.

* Observatdrio Social de Brasilia — sugere que os colaboradores produzam artigos sobre o
tema, nesse esfor¢o de comunicacgdo. E solicita que o release de comunicacdo seja feito o
quanto antes, mesmo que as pegas da campanha ainda ndo estejam prontas.

* CNMP - considera excelente a ideia de o grupo escrever artigos e informa que

compartilhardo a lista de referenciais tedricos que ja tem identificada.

3. Encaminhamentos

* Atéodia23dejunho, acoordenacdo da A¢do enviara as listas para preenchimento a todos
os colaboradores da Acdo.

0 Lista1—Relacdo de possiveis parceiros, publicos e privados, que podem contribuir
para a divulgagdo da campanha e do chamamento publico;

0 Lista 2—Relagdo de possiveis candidatos ao chamamento.
* Até o dia 30 de junho, os colaboradores deverdo enviar as listas preenchidas para a

coordenagao da Agao.

4. Prodxima reunido

* Dia25dejulho de 2017, as 14h30, no DRCI/MJ.
* Pauta:
0 Apresentagao das pegas da campanha publicitaria.

Brasilia, 23 de junho de 2017.

Secretaria Executiva da ENCCLA

Coordenacdo-Geral de Articulagdo Institucional

Departamento de Recuperag¢do de Ativos e Cooperagao Juridica Internacional
Secretaria Nacional de Justica e Cidadania

Ministério da Justica



